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Hello :-)

Stephane Nils
#PassionAgile #PassionAgile
#ScrumMaster #CoachAgile
#Photo #Rugby
#Nexeo #BeNext
#FlowCon
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Le but de lutilisation des stories est
la comprehension mutuelle

(Utilisateurs, BA, Dev, Testeurs, ..)



Le partage de document ne favorise pas
la comprehension mutuelle



Hello,

| would like to order a cake

Could you write « So long Alicia » in
purple?

And put stars around?

Best Regards

Nils

@Nils_Back & @StephanlLaBiz






« Discover the whole story,
Build the right product »

- Jeff Patton -

@Nils_Back & @StephanlaBiz
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Nos Valeurs
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Chalne de valeur
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User stories

@Nils_Back & @StephanlLaBiz



Complexite

Slicing
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Business Value

Must have
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Business Value - Final Step

Ca fait mal mais ca marche! -

Must have

Nice to have

\YI Nils Back & @StephanlLaBiz




Business Value vs Nos Valeurs
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Minimiser leffort,

Maximiser loutcome et les feedbacks



BRAVO !

Nous avons
notre 10,000¢ client
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Maintenant, nous avons
notre pourquol !
notre but !



WHY

100.000

Indicateur ?

@Nils_Back & @StephanlLaBiz



Definir de bons indicateurs de mesure
Puis definir notre 1er milestone



SI hous respectons les indicateurs
cles avec perimetre non prevu,
aura-t-on reussi ?



WHO

100.000
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HOW

100.000
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Ne tentez pas
dimplementer toute la carte

Trouvez le chemin le plus rapide pour
arriver a votre but

@Nils_Back & @StephanlaBiz
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Poids

100.000
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DIVERGENT:
GROW

MAP
CREATE
Q



DIVERGENT: CONVERGE?T:
IORITIS
GR'(mI, PR 1
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Discuter des hypotheses
Creer des plans
Aligner tous les intervenants

@Nils_Back & @StephanlaBiz



IMPACT
MAPPING

Pour aller plus loin

@Nils_Back & @StephanlaBiz

OREILLY

User S{t\ory ‘
Mapping

DISCOVER THE WHOLE STORY,
BUILD THE RIGHT PRODUCT

Jeff Patton
with Peter Economy

Forewords by Martin Fowler,
Alan Cooper, and Marty Cagan




Quelgues liens

User story map

https:/|pattonassociates.com/user-story-mapping/

https./www.areyouagile.com/2017/01/cartographie-plan-action/

Impact map

https./www.impactmapping.ora/fr/

https:.//www.areyouaqile.com/2017/02/cartoqraphie-strategie-impact-mapping/

Outils
https.//coggle.it/?lang=fr

https:./www.featuremap.co/fr
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